AREA SUBAREA TEMA
o Analisis de
pronésticos de ventas
o Coordinacion de
programas de
mercadotecnia

ESTRATEGIAS DE Planeacion de o ElMercadoy su
MERCADOTECNIA programas de Entorno
mercadotecnia o Mercadotecnia
Industrial
o Mercadotecnia de
Servicios

o Mercadotecnia
Internacional

o Metas estratégicas
Reglamentacion
inherente al disefio
de estrategias

Disefio de estrategias de
precios, producto,
promocion y plaza

o Andlisis de
estrategias de
precios (Mercados y
Competencia)

o Comportamientoy
aceptacion de los
precios

Matriz FODA
Alianzas estratégicas
Comunicacion
integrada a la
Mercadotecnia

Evaluacion de las
estrategias de precios

Planificacion estratégica
del mercado



Definicion de los
procesos adecuados
para la comercializacion
de productos

ESTRATEGIA DE
COMERCIALIZACION Y
VENTAS

Desarrollo de estrategias
de distribucion y logistica

Administracion de

estrategias de ventas

INVESTIGACION DE
MERCADOS

Disefio de proyectos de
investigacion

Realizacion de proyectos
de investigacién

Demanda del
producto

Prondstico de venta
Servicios al cliente y
pos-venta

Canales de
distribucion
Politicas de venta
Comercializacion y
ventas
Administracion de la
fuerza de ventas

Tipos de
investigacion de
mercados
Instrumentos de
recoleccion de datos

Muestra

Trabajo de campo
Estudios cuantitativos
y cualitativos
Informes de
resultados
Informatica



o Etapas del ciclo de
vida de un producto
ylo servicio

o Crecimiento del
mercado

o Participacion de
productos y servicios
en el mercado
Tendencias
Moda de productos
ylo servicios

Estimacion del ciclo de
vida de un producto

o Consumidores

Identificacion del o Segmentode
mercado meta de los Mercado
productos y servicios o Estacionalidady

Moda

o Sistemasde
informacion
estratégica

o Preferenciasy

Desarrollo de inteligencia tendencias de

de mercadotecnia compra de los
consumidoresy

usuarios

o Revolucion
tecnologica

o Bienes sustitutos



Planificacion de negocios

EMPRENDEDOR DE
NEGOCIOS

Innovacion

Disefio de campafas
publicitarias

PUBLICIDAD

Oportunidades de
negocios

Objetivos
comerciales

Proyecto de inversion
(técnica, econdmica
financiero y de
mercado)

Logro de los objetivos
comerciales

Necesidades,
tendencias y
oportunidades del
mercado

Estructura basica de
una agencia
publicitaria
Caracteristicas de
marca, producto o
servicio, el cliente y el
consumidor para
elaborar un
diagnostico
Planeacion de la
estrategia de
comunicacion
publicitaria
Investigacion de
mercados

Planes de estrategias
de ventas



Ejecucion de campanfas
publicitarias

(@)

Planeacion de
campanas
Disefio y
maquetacion de
empaques

Disefio de marcasy
logotipos

(@)

O

Medio por utilizary
mensaje o disefo
pertinentes
Desarrollo de la
estrategia de
comunicacion
publicitaria
Exportacion de
productos



